
城南静岡高等学校

 企業が販売したい商材を、生徒がインターネット上に
店舗を構築し、販売・代金回収できるまでを制作

 企業のＰＲのため、ネット上に２４時間３６５日
情報配信するＷｅｂページを生徒が制作

 静岡の情報を発信、利用者にも楽しいページの制作

 高校生が創り運営するオンラインショッピングモール

幹部が更新するまなブロ

姉妹店のバナー

季節に合わせた特集ページ！

まなぐる
生徒一押しの静岡グルメを紹介

まなびやニュース
学校やまなびやの
HOTなニュースを掲載！

今日の富士山
６階簿記室から見える富士山を毎日更新！

２００１年１１月１４日 第１回企業出店説明会（ＮＨＫ、静岡民放３社、静岡新聞）
２００１年１２月１５日 まなびやオープン（ＮＨＫ、静岡民放３社、静岡新聞、共同通信社）
２００２年１１月２１日 １周年記念報告会
２００３年 ２月１３日 楽天で勉強会（アクセス数と売上の増加を目指し勉強）
２００４年 ８月１９日 Ｙａｈｏｏ！出店セミナーで研修（売上向上のノウハウを学ぶ）
２００４年１１月１１日 静岡県ホームページグランプリ２００４ 最優秀賞受賞
２００６年１２月１２日 ５周年記念報告会
２００７年１０月３１日 KOFU店グランドオープン（山梨学院大学）
２００８年 ９月 ３日 大学生のための第１回まなびや企業合同就職ガイダンス
２００９年 ９月 ８日 大学生のための第２回まなびや企業合同就職ガイダンス
２００９年１２月１９日 さがまなびや・からつまなびやオープン
２０１０年 ９月 ３日 大学生のための第３回まなびや企業合同就職ガイダンス
２０１０年１１月１２日 がばいよか！きしままなびや・いまりまなびやオープン
２０１１年 ９月 ２日 大学生のための第４回まなびや企業合同就職ガイダンス
２０１１年１１月 ５日 奈良まなびやオープン
２０１２年 １月１４日 羽実まなびや・熊商＠KUMANABIYA・岩商まなびやオープン
２０１２年 ７月１８日 国府まなびや（熊本国府高等学校）オープン

「まなびや」の歴史

初期費用 月会費 売上手数料

まなびや 無料！ ￥10,500※ 無料！

楽天 ￥33,600～
￥19,500～

￥100, 000
3.5%～6.5%

Yahoo!
￥21,000

￥20,790～
￥52,290

3.0%～4.5%

※月会費は維持管理費用
学校は利益を得ていない

 月間平均10万アクセス
2012年1月～１２月
静岡 773,044件
姉妹店合計 1,333,503件

 売上高
２０１２年1月～１２月
静岡売上額 1,404,557円
姉妹店合計 28,725,497円

 松ゅらる（年間12,000本突破：からつ）
 おやじの隠れ家4棟
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 2005年 北海道（カニ・いくら）

 2007年 九州（めんたいこ）

仙台（牛タン・ずんだもち）

 2009年 北陸（カニ・あんころもち）

北海道（じゃがいも・とうもろこし）

佐賀（さが店、からつ店参加）

 2010年 兵庫（神戸牛・和菓子）

佐賀（いまり店・きしま店参加）

 2011年 北海道（札幌・蟹）

奈良(奈良店参加）

 2012年 北海道（函館・ケーキ）

埼玉（羽実店）熊本（国府店）

佐賀県立佐賀商業高等学校 佐賀県立唐津商業高等学校 佐賀県立杵島商業高等学校

佐賀県立伊万里商業高等学校 奈良県立奈良情報商業高等学校 埼玉県立羽生実業高等学校

埼玉県立熊谷商業高等学校 埼玉県立岩槻商業高等学校 熊本国府高等学校

 新学習指導要領で平成25年度から商業の科目

 まなびやは電子商取引の授業の先駆け

 現在、全国でまなびやの姉妹店１０校が

電子商取引の授業を始めている

 電子商取引を授業で学ぶことにより

社会で実用性のある技術を身につけられる

 意 識 向 上・・・本物のモール（売上に貢献）

地域の企業を知る

 マナー向上・・・実社会を体験

 会話力向上・・・面接試験に大きな力

 姿 勢 向 上・・・前向きな取り組み方

 企業の研究・・・地元企業を知る機会が増えた

 知識の向上・・・配送方法・決済方法・特定商取引法

 他校から参加の希望

（平成２５年度から新学習指導要領に

「電子商取引」が導入される）

 静岡茶、いちご（章姫・紅ほっぺ）、静岡和牛など特産品

 静岡おでん、わさび漬け、黒はんぺんなど特産加工品

 やさしいアイス、くまさん牧場のジェラート（地元企業）

 学生服、スポーツ用品、合切袋（静岡市内の企業）

静岡の商品を全国にＰＲ

 竹茗堂茶店（まなびや１号店）

福島原発の影響でお茶の売上が下がった

→母の日新茶特集で売上に貢献

 お茶スイーツ特集

お茶を利用したスイーツの特集で

お茶のイメージアップ
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 静岡銀行「しずぎん@gricom」に参加
静岡の農林水産業者・食品加工業者と
仕入企業（バイヤー）との商談・交流を目的

 しんきんビジネスマッチングに参加
信用金庫職員が事業者同士を商談会場で
お引き合わせする「商談イベント」

 JA静岡市と商品開発
「駿河ヘルシーバーガー」
「とまトマトのぷるるんジュレ」

 高校生が地域企業を研究する機会が増えた

 地域企業の方々との交流が増えた

 地元特産品をたくさん知る機会が増えた

 地域の持つ問題点を知る機会が増えた

 朝日新聞・ＮＨＫに取り上げられた

 地元の静岡新聞・テレビ局に取り上げられた

まなびやの売上につながった

 企業に出向く現場の授業
商談会・報告会のプレゼンテーション

 まなびや授業で大学進学
多摩大学・國學院大学・立命館大学など

 地元企業の就職先が増えた
 新聞やテレビによる「まなびや」の注目

城南静岡が中学生から注目
 全国に広がるまなびや授業

姉妹店の増加

 売上を上げる工夫
月会費（維持管理費）に見合う売上

 出店企業を増やす工夫
姉妹店を増やす

 アクセス数を上げる
使いやすい「まなびや」→リニューアル

 「まなびや」の注目度を上げる
広報活動

 送料・手数料の工夫
購入者に高い送料がネック、クレジット決済
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